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Mit Leidenschaft für aktive Nachbarschaft
Das Berliner Gründerteam: ergänzende Fähigkeiten, umfassende Erfahrung und viel Herzblut



nebenan.de ist die soziale Plattform zur Vernetzung von Nachbarn
Entwickelt in Deutschland für die wichtigste Säule unseres Soziallebens: die Nachbarschaft

Soziale Ebene

> Freunde & Bekannte

Berufliche Ebene

> Geschäftliche Kontakte

Lokale Ebene

> Nachbarn

✓ bisher vernachlässigt

✓ Instrument für lokale Gemeinschaft

✓ große gesellschaftliche Wirkung auf 

lokaler Ebene möglich

✓ durchbricht die Filterblase, da 

schichten-, alters- & herkunfts-

übergreifend
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Über 950.000 Nachbarn vernetzen sich bereits bundesweit
In den größten Städten schon heute flächendeckende Verbreitung und hohe Durchdringung

✓ Bundesweit bereits mehr als 7.000 Nachbarschaften 

✓ Über 350 deutsche Städte bereits aktiv

✓ Zunehmend auch Kleinstädte und Dörfer auf der 

Plattform



Digitale Nachbarn – Durchbrechung der Filterblase? 
Die Altersstruktur
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Altersdurchschnitt 

liegt höher als bei 

anderen Social Media 

Plattformen

(Stand 11/2017)



Wie funktioniert 

nebenan.de?



Entdecke deine Nachbarschaft Alle Aktivitäten auf 

der Startseite



Nachbarn treffen macht Freude! Rein ins 

Nachbarschaftsleben



Suchen, schenken oder verkaufen? Dein Marktplatz 

für dies und das!



Räume für Gleichgesinnte! Offene und geschlossene 

Gruppen



Einfach mal Hallo sagen. Und mehr! Persönliche 

Nachrichten



Du in deiner Nachbarschaft. Privatsphäre und 

sonstige Einstellungen



Für Vereine, Kommunen und Initiativen



nebenan.de wird alle relevanten Akteure im Quartier vernetzen
So stärken wir Bürgerbeteiligung, ehrenamtliches Engagement und lokale Wertschöpfung

Private Nachbarn (Bürger)

• Klarnamenpflicht schafft Vertrauen

• Adressverifikation erzeugt Sicherheit

• Auf Dauer kostenlose Beteiligung

• Direkter, sicherer Draht zu allen

angemeldeten Nachbarn 

Lokale Einzelhändler und Gewerbe

• Hyperlokaler Marketing-Kanal

• Erreichen Anwohner in direkter Nachbarschaft 

zum Ladengeschäft

• Kostengünstiger Kommunika-

tionskanal zu neuen Laufkunden

• Finanzielle Beiträge ermöglichen 

nachhaltige Refinanzierung der 

Plattform 

Städtische Einrichtungen 

und Behörden

• Ermöglicht direkten Dialog mit lokalen 

Anwohnern

• Bürgerbeteiligung für lokale Themen

• Stärkt lokale Gemeinschaften

• Werkzeug für Community Organizing

und Empowerment 

Gemeinnützige Organisationen 

• Mobilisierung lokalen, ehrenamtlichen 

Engagements

• Kommunikationsinstrument zur 

lokalen Zielgruppenansprache

• Instrument zur Mitgliederwerbung

• Ermöglichung hyperlokaler 

Fundraising-Aktivitäten

• Kostenlos für Gemeinwohl-orientierte 

Aktivitäten



Für den ländlichen Raum



Hürden bei der Umsetzung

• Geringere Dichte

• Kritische Masse wird häufig nicht 

erreicht

• Definition von Nachbarschaften 

schwieriger

• Verteilung von Handzetteln 

zeitintensiv und kostspielig

• Conversion rate niedriger

• Ältere Bevölkerung

• Internetzugang



Zwei Beispiele

Dormitz in Franken

• 2.000 Einwohner

• 177 aktive Nutzer*innen

Meyenbach bei Bremen

• 1.500 Einwohner

• 231 aktive Nutzer*innen



Dominik aus Meyenbach
Engagement wird wieder sichtbar durch nebenan.de

„Es werden zahlreiche Aktivitäten der Vereine und 

ehrenamtlichen Organisationen als 

Veranstaltungen mitgeteilt und in einen Kalender auf 

der Plattform aufgenommen. Aus der digitalen 

Kommunikation entsteht so sehr häufig eine 

persönliche Begegnung. Es wird wieder öffentlich, 

welches Engagement in dem Dorf tatsächlich 

betrieben wird.“

Wahlhelfer*innen 

gefunden



Einladung zur Kooperation

• Partnerschaften

• Pilotprojekte

• Bildung von Konsortien zur Beantragung von Fördermitteln

• Unterstützung von gemeinnützigen und kommunalen Akteuren



Fragen, die sich uns stellen sind u.a.:

• Wie lässt sich unser technisches Produkt und unsere bisherige 

Kommunikationsstrategie auf den ländlichen Raum übertragen?

• Wie gehen wir mit Dörfern/Gemeinden um, die die kritische Masse 

nicht erreichen?



Ihre Ansprechpartner:

Anne Gottwald

Good Hood GmbH

Köpenicker Str. 154 (Aufgang H)

10997 Berlin

030 346 55 77 68

anne@nebenan.de 


